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Converge: Konferenz ,,Future of Obsolescence Management“ mit Besuchern aus 25 Lindern

Vom Nischenthema zur
strategischen Herausforderung

In den vergangenen fiinfJahren gab es eine drastische Zunahme an Anfragen

zum Thema 0b§olészenz-Management (OM). Mittlerweile hat sich

das urspriingliche Nischenthema zu einer entscheidenden strategischen

Herausforderung entwickelt. Mit der seit 2015 veranstalteten, jihrlichen Konferenz

»Future of Obsolescence Management* (FOM) wird das auf OM spezialisierte Converge,

ein Unternehmen von Arrow und unabhéingigen Héndlern, der Brisanz des Themas gerecht.
2016 waren es rund 160 Besucher aus 25 Léndern.

Kunden, die nach Lésungen fiir Obso- ~ Screening und -priifung. Die Konferenz
leszenz-Probleme suchen. Themen  bringt nun Fachleute aus aller Welt zu
waren dabei unter anderem der Einsatz intel-  men, die sich fiir den Bereich des Obsoles;
ligenter Daten, um Markteinblicke zu erlan-  Managements interessieren und Ideen
gen, die Beschaffung und Lagerung von Teilen  Best Practices durch Kontaktpflege, Vort
nach ihrem EOL-Datum, die Erfassung von interaktive Diskussionen und Gesprich

V s eit vielen Jahren spricht Converge mit ~ Werten in Uberbestinden sowie Quali

VoN ENDA RuDDY,
DIRECTOR SALES BEI CONVERGE

Rund 160 Besucher aus mehr

als 25 Landern nahmen

an der von Converge

ausgerichteten Konferenz

»Future of Obsolescence Managementu
teil.
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en austauschen. Fiir den Erfolg der Ver-
tung war die Partnerschaft mit der
onent Obsolescence Group (COG) in
“hland von entscheidender Bedeutung.

iternehmen, die zu Arrow Electronics
n, haben Converge und seine im Be-
les Obsoleszenz-Managements tatigen
sterunternehmen ihr Fachwissen zu-
engefiihrt, um eine Ende-zu-Ende-L6-
lir Obsoleszenz anbieten zu konnen. Die
Konferenz bildet einen Teil dieser Zu-
enarbeit und sieht einen Ausstellungs-
h vor, in dem die COG mit dem Global
onents Supply Assurance Team von Ar-
lem digitalen Marktplatz Verical und
atenunternehmen SiliconExpert zusam-
ymmt.

larke" FOM besteht aus mehreren Kom-
ten wie der jahrlichen Veranstaltung
r vierteljahrlichen FOM-Publikation mit
itel ,Looking Forward", die Interviews
rofile der wichtigsten Branchenakteure
ammenhang mit Obsoleszenz-Manage-
sowie regelmaBige, liber soziale Medien
e Inhalte bietet. Mit der FOM zielt Con-
darauf ab, Diskussionen und die Ent-
ing der Teilnehmer zu fordern und sich
lie neuesten Best Practices auszutau-
. Dies wird durch eine Ausrichtung auf
ve, zukunftsorientierte Mdglichkeiten
1t, mit denen das Obsoleszenz-Manage-
von einem komplexen Risiko zu einem
-verstandenen strategischen Vorteil fiir
eteiligten wird.

r FOM2016 nahmen mehr als 160 Besu-
us mehr als 25 Landern teil, die viele
riedene Kundensegmente reprdsentie-
aumfahrt, Verteidigung, Medizin, Ver-
hsgliter, Industrie und Automatisierung,
ik, eingebettete Technologien, Luftfahrt
ieles mehr.

1 letzten Jahren sind zahlreiche Unter-
ngen zum Thema Obsoleszenz-Manage-
durchgefiihrt worden. Im Jahr 2014
> ein Whitepaper von Tyler Moore, Sup-
ssurance Director von Arrow, detailliert
vie »eine klassische Ankiindigung des
ktlebensendes Produktbestellungen bei
al-Chip-Herstellern (OCMs) erzeugt, die
0 % der Nachfrage dieses Teils abde-
. Eine Untersuchung von SiliconExpert
, dass Falle von Obsoleszenz seit 2010
em Jahr im zweistelligen Bereich zuge-
1en haben und dass es auf dem hart um-
ften Markt darum geht, wer die mo-
te und beste Technologie als Erster auf
Alarkt bringt.

016 Markt&Technik www.markt-technik.de

Bjorn Bartels (Am-sys) moderiert auf der FOM2016 eine Debatte
mit Bill Stypa (ON Semiconductors), Tyler Moore (Arrow Supply Assurance),
Jiirgen Lauter (Elektrotechnik Lauter GmbH),
Lorenzo Carbonini (Leonardo, a Finmeccanica Company) und
Marjan Jozic (KLM Royal Dutch Airlines).

Diejenigen von uns, die im Technologiebereich
arbeiten, wissen um die Notwendigkeit der
Elektronikindustrie, immer auf dem neuesten
Stand der Entwicklung zu sein. Wir alle lassen
uns von der Markteinfiihrung des neuesten
Smartphones, vom schnellsten Chip und vom
unternehmerischen Traum der Weltraumfor-
schung faszinieren.

Wir lieben die neueste Technologie, haben
aber auch noch Dinge in Nutzung, die bereits
sehr alt sind. Wir wussten damals nicht, wie

Enda Ruddy, Converge

9 9 Zur Komplexitcit kommen
Aspekte wie das Alterwerden
der Mitarbeiter, staatliche
Richtlinien wie beispielsweise
REACH und RoHS sowie
die Tatsache, dass Betriiger
auf die Nachfrage nach obsoleten
Komponenten abzielen. é¢

lange sie bestehen wiirden, wie populdr sie
werden wiirden oder wie viele Komponenten
wir kaufen miissen, um sie instand zu halten.
Die Menschen, die sie konstruiert und ihren
Lebenszyklus verwaltet haben, sind zudem im
Ruhestand, und wir stehen vor einer wirklich
groBen Herausforderung, um dieses Produkt
am Leben zu halten.

Die Herausforderung der Obsoleszenz besteht
nicht nur einfach im Gegensatz der Geschwin-
digkeit der sich verandernden Technologie im
Vergleich zum Versuch, alte Systeme und Pro-
dukte zu erhalten. Zur Komplexitdt kommen
Aspekte wie das Alterwerden der Mitarbeiter,
staatliche Richtlinien wie beispielsweise
REACH und RoHS sowie die Tatsache, dass Be-
triiger auf die Nachfrage nach obsoleten Kom-
ponenten abzielen.
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Drei Hauptregeln

...........................................................

Fiir die FOM-Veranstaltung gibt es drei Haupt-
regeln, die befolgt wgrd_en miissen:

e Niemand darf seine Produkte oder Dienst-
leistungen hervorheben - bei dem Event geht
es darum, Ideen und das Versténdnis des The-
mas voranzubringen.

e Gastgeber sind Converge und Arrow, aber
sie sind nur dort, um Interaktionen und Dis-
kussionen zu fordern.
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@ Die Diskussionen sind jeweils auf 20 Minu-
ten beschrankt, mit 10 Minuten fiir Fragen &
Antworten. Hinzu kommen jeden Tag vier
Pausen zum Netzwerken, gefolgt von einer
moderierten Debatte. Damit soll die bestmég-
liche Einbeziehung des Publikums erreicht
werden. Jeder Teilnehmer wird ermutigt, sich
einzubringen und Fragen'zu stellen. Zwei Red-
ner der FOM2016 waren im Vorjahr aktive
Teilnehmer. Das beweist, dass der Weg aus
dem Publikum auf die Biihne sehr kurz sein
kann.

Mit den ausgewahlten Rednern der FOM soll-
ten die verschiedenen Ebenen der Lieferkette
vertreten sein: OCM, Franchise, EMS, OEM und
verschiedene primare vertikale Mérkte. Sie
sollten ihr Wissen in sehr kurze, scharf umris-
sene Vortrage fassen, um das Bild einer bes-
seren Zukunft zu vermitteln. Damit wurde ein
sehr kreativer Prozess fiir die Redner vorge-
geben, die gleichzeitig auf Redner-Coaches
zuriickgreifen konnten, um ihre Inhalte auf
dieses besondere Format auszurichten.

Bei einer FOM-Konferenz geht es in erster Li-
nie um die Erfahrung der Teilnehmer.

In den Vortrdgen ging es um folgende The-
men:

e Caring Isn't Enough”
(,Nur Kiimmern ist nicht genug"):
Wie kann es zu diversen Risiken kommen,
wenn Obsolescence Management nicht als
strategische Herausforderung verstanden
wird?

® Obsoleszenz-Management
kundenspezifischer Halbleiterkomponenten:
FPGA und ASIC

e Anderungen, die im Bereich Bahn-
technologie notwendig sein werden,
um COTS-Systeme fiir den 30 bis 40 Jahre
langen erforderlichen Lebenszyklus
zu erhalten

e Wie EMS-Unternehmen durch innovatives
Obsoleszenz-Management Kundenvorteile
erarbeiten konnen

® Unternehmenslebenszyklus”
im Obsoleszenz-Management
hinsichtlich der Gefahrstoffverordnungen

e Obsoleszenz bei Produktion und Wa
von Flugzeugen und wie Service-Anford
gen erfiillt werden kénnen

Zudem wurden Workshops im Bereich (
leszenz-Management durchgefiihrt, ui
nerhalb der Supply Chain ein Bewusstse
das Obsoleszenz-Risiko zu schaffen.

Im Oktober fand in Los Angeles ein ,/
Electronics Technology”-Forum statt, ar
sich Converge mit einer Miniaturversio
FOM2016 beteiligte. Converge wird zude
Obsolescence Day der electronica teilne
und seine aktive Mitgliedschaft in der
ponent Obsolescence Group in Deutscl
fortsetzen.

Auf Grundlage der Erfahrungen au
FOM2016 wissen wir, dass die Thematil
rem wichtig ist und als Herausforderun
kommenden Jahre an Bedeutung zune
wird. Die positive Nachricht ist, dass es
groBen Bestand an Fachleuten gibt, di
Zukunft des Obsoleszenz-Management
meinsam und mit pragmatischem Optim|
entgegensehen. (es)

AMSYS GmbH - Anwendbare
Management SYSteme
Furstenriederstrasse 279a
81377 Miinchen

Deutschland

Tel.: +49 (0) 89 324 064 19

nt System
s E-Mail: info@am-sys.com

2 www.am-sys.com

Applicable Manageme

A

Griindungsjahr: 2013
Mitarbeiter: 5

Produktportfolio: Dienstleistungs- & Softwarelésungen im Bereich Lifecycle-
Management mit den Kernthemen Obsoleszenz- & Konfigurationsmanagement

Firmenausrichtung: Bei unseren Anwendbaren Management SYStemen
(AMSYS) dreht sich alles um die Vermeidung von unnétigen Kosten. Wir I6sen
akute Probleme und entwickeln bzw. implementieren zukunftsfihige Prozesse
in den Themengebieten Obsoleszenz-, Konfigurations-, Change- und Abkiin-
digungsmanagement sowie Sonderbeschaffung.

Dienstleistungen: Workshops & Seminare / Audits & Studien /
Konzept & Prozessentwicklung inkl. Dokumentation / Interimsmanagement

Softwareldsungen: Obsolescence Management Portal (OMP), ein Informa-
tionsaustauschportal fiir Verkehrsunternehmen fiir jegliche Obsoleszenzpro-
bleme (www.obsolescence-management.net) / Obsolescence Management
Client (OMC), eine industrieunabhéngige Software fiir die normkonforme
Erfassung, kooperative Bearbeitung & nachhaltige Lésung von Obsoleszenz-
féllen / BOM Service, eine vollautomatisierte Stiicklistenanalyse mit Reporting
von aktuellen & zukiinftigen Verfugbarkeiten inkl. Alternativen / SMART-Tool,
eine umfassende & intelligente Lésung, die alle Aspekte von langfristigen Ent-
wicklungs-, Versorgungs- & Instandhaltungsphasen unterstiitzt.

Prasenz: DACH-Region
Unternehmensstandort: Miinchen

Referenzen: Hersteller, Lieferanten & Betreiber langlebiger Investitionsgiiter;
z.B. Bahn, Verkehr- und Transportindustrie, Automotive, Luft- und Raumfahrt
sowie Militar, Medizintechnik, Anlagenbau und Automation.

Begeisterung
fir Elektronik

E-Mail: info @ bmk-grou
www.bmk-grou

BMK Group GmbH & Co. KG
Werner-von-Siemens-Strasse 6
86159 Augsburg

Tel.: +49 (0) 821/20788-0

Fax: +49 (0) 821/20788-101

Griindungsjahr:
Mitarbeiter:

Produktportfolio: Entwicklung, Fertigung und End-of-Life Management
Elektronikbaugruppen und Komplettgeréten

Firmenausrichtung: Die BMK Group ist ein fiihrendes Elektronikunterneh
und begeistert durch einen optimierten Wertschopfungsprozess und kun
individuellen Service. Mit einer umfassenden Technologie-Kompetenz in
Entwicklung und Fertigung von elektronischen Baugruppen und Geréten, ei
leistungsfahigen Einkauf und marktgerechten Logistikkonzepten berticksic
BMK die spezifischen Anforderungen bei der Optimierung der Supply-Cl
Dabei ist eine hohe Detailqualitat mit groBer Reaktionsgeschwindigkeit ver
den. So wird eine monetdr messbare Verbesserung erzielt und der Unter
menserfolg der Kunden unterstiitzt. Zahlreiche Referenzen und Empfehlur
belegen diese erfolgreiche Firmenausrichtung, und das seit iber 20 Jahrer

Dienstieistungen: Das BMK Leistungsspektrum umfasst Lésungen fir
kompletten Wertschopfungsprozess von Elektronik:
® Planung & Konzepterstellung ® Entwicklung

® Layout ® Materialmanagement
® Prifentwicklung und Produkitest ® New Product Introduction
® Elektronikfertigung ® Supply-Chain-Management

® After-Sales-Services/End-of-Life-Mgmt. @ Obsolescence-Management

Zielmérkte: Industrieelektronik, Medizintechnik, Automotive, Energie- und
Umwelttechnik, Geb&dudeautomatisierung, Kommunikationstechnik, Aviatiol

Qualitdtsmanagement: ISO 9001 (QM); ISO 14001 (Umwelt);
ISO 13485 (Medizin); ISO/IEC 80079-34 (ATEX), OHRIS, ISO 5001 (Energ
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